


–
 

это
 

совокупность
 

потребителей, 
предъявляющих

 
денежный

 
спрос

 на
 

совокупность
 

продуктов
 

или
 продукт

 
определенного

 
вида.



Глобальный
 

рынок

Национальный
 

рынок

Региональный
 

рынок

Отраслевой
 

рынок

Рыночный
 

сегмент

Рыночная
 

ниша



• По
 

количеству
 

потребителей

• В
 

натуральном
 

выражении

• В
 

денежном
 

выражении



http://www.gaap.ru/biblio/mngacc/icman/graph1.gif
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Рыночный
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Роберто
 

Гойзуэта:

«Кока
 

Кола
 

составляет
 менее

 
2 из

 
64 унций

 жидкости,
 

ежедневно
 потребляемой

 
4,4 млрд. 

жителей
 

земного
 

шара. 
Наши

 
враги

 
–

 
кофе, 

молоко, чай, вода.»
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Незрелый
 

рынок

•
 

Высокие
 

темпы
 роста

•
 

Однородный
спрос

•
 

Преобладание
 первичного

 
спроса

Зрелый
 

рынок

•
 

Низкие
 

темпы
 

роста

•
 

Сегментированный
 спрос

•
 

Преобладание
 замещающего
 спроса
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•
 

Стратегия
 

ориентации
 

на
 

рынок
 массового

 
продукта

•
 

Многопродуктовая
 (мультисегментная) стратегия

•
 

Моносегментная
 

стратегия

•
 

Нишевая
 

стратегия



–
 

количество
 

денег, которое
 

может
 

быть
 потрачено

 
на

 
приобретение

 
определенного

 вида
 

товара
 

определенной
 

группой
 потребителей

 
в

 
указанном

 
районе, в

 
данный

 период
 

времени, при
 

данных
 

экономических
 условиях, в

 
рамках

 
конкретной

 
маркетинговой

 программы. 



Внутренние:
•

 
Качество

 
продукта

•
 

Новизна
 

продукта
•

 
Цена

 
продукта

•
 

Затраты
 

на
 

маркетинг

Внешние:
•

 
Доходы

 
потребителей

•
 

Налоги

•
 

Темпы
 

экономического
 

роста

•
 

Привлекательность
 

товаров
 конкурентов

•
 

Наличие
 

и
 привлекательность

 товаров-заменителей



1.
 

Дайте
 

развернутую
 

характеристику
 

рынка, на
 котором

 
вы

 
работаете

 
или

 
предполагаете

 работать:
•

 
Масштаб

 
рынка

•
 

Емкость
 

рынка
•

 
Потенциал

 
рынка

•
 

Скорость
 

роста
 

рынка
•

 
Состояние

 
конкуренции

 
на

 
рынке

2. Обоснуйте
 

выбранную
 

вами
 

рыночную
 

стратегию.
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 рыночный
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 потребителей Конъюнктура
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 неосвоенном

 рынке

Развитый

 рынок



Несформировавшийся

 рынок
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Цена

 

единицы

 продукции

Чистая
 прибыль

 
от

 маркетинга

Доллары

 

на

 
единицу

Затраты

 

на

 
маркетинг

 

и

 
сбыт

Рыночный

 

спрос

 
(единицы)

Время

Время

Время

Себестоимость

 единицы

Маржа

 

на

 единицу

Валовая

 прибыль

Количество

 продаваемых

 единиц

Рыночный

 спрос

Доля

 рынка

Затраты

 

на

 маркетинг

 

и

 сбыт
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