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Тема: Маркетинг инноваций



ЗАДАНИЕ НА ВЫПОЛНЕНИЕ CASE-STUDY

Область исследования: российский рынок сбыта продукции, описанной в case-study.

Проблема исследования: Компания разработала инновационный товар или услугу, однако на данный момент нет маркетинговой стратегии, отсутствует информация по рынку сбыта, нет понимания того, в каком направлении следует развивать данный товар или услугу.

Цели исследования:

1. провести сегментацию рынка – определить группы, по которым потенциальные потребители могут быть упорядочены;

2. определить емкость рынка – сколько единиц продукции данного типа продается в России в год;
3. оценить степень удовлетворенности спроса на продукцию данного типа;

4. дать прогноз роста рынка на ближайшие годы;
5. определить основных конкурентов, производящих аналогичную продукцию: 

5.1. упорядочить конкурентов по доли рынка,

5.2. проанализировать сильные и слабые стороны конкурентов: время работы на рынке, персонал, технологический уровень производства, потенциал НИОКР, объем затрат на маркетинг;
6. обосновать выбор целевых сегментов: 

6.1. объем потребления, 

6.2. прогноз изменения спроса,

6.3. интенсивность конкуренции,
6.4. конкурентоспособность рассматриваемой организации и ее продукции;

7. проанализировать преимущества и недостатки рассматриваемой продукции в сравнении с имеющимися аналогами и дать рекомендации по доработке;

8. дать рекомендации по продвижению продукции в выбранных сегментах - на какие особенности продукции следует делать акцент в рекламных материалах;

9. определить ориентировочную цену рассматриваемой продукции, исходя из цен аналогов, существующих на рынке;

10. сделать прогноз объема продаж продукции в выбранных сегментах на ближайшие пять лет.
Методы исследования:
1. анализ информации на Интернет-сайтах основных производителей и дилеров данной продукции;
2. анализ информации о потребителях данной продукции: Интернет-сайты организаций-потребителей, их профессиональных сообществ, а также профильных министерств и ведомств;
3. интервью с экспертами в области, к которой относится данная продукция.
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